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ไติรแฟคเติอร์ เอเชั่ีย เดสติิเนช่ั่�นไติรซีีรีส์ 2566/2567

ไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566 / 2567 เป็็นซีีรีส์์การแข่่งขั่นไตรกีฬาทีี่�ใหญ่่ที่ี�ส์ุดในเอเชีีย ซ่ี�งมีีการแข่่งขั่นที่ั�งหมีด 35 ครั�ง 

ผ่่านการแข่่งข่ันกีฬา 3 ป็ระเภที่ ได้แก่ ว่่ายนำ�า ป็่�นจัักรยาน และว่่�ง

การแข่่งข่ันจัะจััดข่่�นใน 7 ป็ระเที่ศ และป็ิดที่้ายฤดูกาลด้ว่ยการแข่่งขั่นชี่งแชีมีป็์โลกที่ี�เมีืองฉืือโจัว่ ในส์าธารณรัฐป็ระชีาชีนจีัน 

ซีีรีส์์การแข่่งขั่นนี�คาดว่่าจัะส์ามีารถด่งดูดผู่้เข่้าร่ว่มีมีากกว่่า 35,000 คน จัากป็ระเที่ศต่าง ๆ ในที่ว่ีป็เอเชีีย ยุโรป็ อเมีร่กา 

แอฟร่กา และโอเชีียเนีย 

ผู่้เข่้าแข่่งขั่นส์ามีารถเลือกร่ว่มีก่จักรรมีได้ตั�งแต่ 1 รายการข่่�นไป็ ไมี่ว่่าจัะเป็็นการแข่่งข่ันว่่ายนำ�า ป็่�นจัักรยาน หรือว่่�ง 

หรือจัะเลือกลงแข่่งขั่�นที่ั�ง 3 รายการก็ได้ โดยการแข่่งขั่นนี�จััดข่่�นภายใต้แนว่ค่ดไตรกีฬาแบบใหมี่ ที่ี�ป็ฏ่ิว่ัต่คว่ามีค่ดเพื่่อให้นักกีฬา

จัากหลากหลายส์าข่าส์ามีารถร่ว่มีลงแข่่งข่ันไตรกีฬาจันจับได้

ซีีรีส์์การแข่่งขั่นไตรกีฬานี�จััดข่่�นเป็็นครั�งแรกทีี่�ส์่งคโป็ร์ในป็ี 2552 ภายใต้การนำาข่องคณะผู่้เชีี�ยว่ชีาญ่ด้านการกีฬาส์ากล

จัากบร่ษััที่ ออเรนจั์ รูมี

จัากนั�น ไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย ก็ได้ป็ระส์บคว่ามีส์ำาเร็จัและเต่บโตอย่างต่อเน่อง โดยซีีรีส์์การแข่่งขั่นในป็ี 2566/2567 มีีคว่ามีเป็็นไป็ได้

ว่่าจัะเป็็นการแข่่งขั่นที่ี�ใหญ่่ที่ี�ส์ุดและดีทีี่�สุ์ดเที่่าทีี่�เคยจััดมีา เพื่ราะไตรกีฬายังคงเป็็นหน่�งในป็ระเภที่กีฬาที่ี�เต่บโตเร็ว่ที่ี�ส์ุดในที่ว่ีป็เอเชีีย

ร่วมเป็็นส่วนหน่�งของ ไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566 / 2567 โดยการร่วมเป็็นหน่�งในพัันธมิตรทางธุรกิจ
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ไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566/2567 – ข้อมูล

7 ป็ระเทศ

จัีน อ่นโดนีเซีีย มีาเลเซีีย ฟิล่ป็ป็ินส์์ ส์่งคโป็ร์ ไที่ย เว่ียดนามี

มีผูู้้สนใจเป็็นจำานวนมาก

ในหมีู่ผู่้ที่ี�ส์นใจักีฬายอดน่ยมี ที่ั�งการว่่�ง ป็่�นจัักรยาน ว่่ายนำ�า 

และไตรกีฬา

โป็รแกรมไตรแฟคเตอร์แคร์

โครงการด้าน ESG อย่างเป็็นที่างการโดยไตรแฟคเตอร์ เพื่่อส์่งเส์ร่มี

ศักยภาพื่ให้แก่เยาว่ชีนมีากกว่่า 10,000 คน ผ่่านก่จักรรมี

ว่่ายนำ�า – ป็่�นจัักรยาน – ว่่�ง

35

รายการ

โดยคาดว่่าจัะมีีผู่้เข่้าร่ว่มีมีากกว่่า 35,000 คน

เหมาะสำาหรับทุกคน

ไตรแฟคเตอร์ เล็งเห็นป็ระโยชีน์ข่องคว่ามีส์นุกส์นานและการใชี้เว่ลาร่ว่มีกัน

ฉืันมี่ตร จ่ังจััดก่จักรรมีการออกกำาลังกายให้เป็็นเป็้าหมีายร่ว่มีข่องทีุ่กคน

ในครอบครัว่ ผ่่านการแข่่งขั่นไตรแฟคเตอร์ส์ำาหรับเด็กไป็จันถ่งนักกีฬา

ที่ี�มีีป็ระส์บการณ์

867+ ล้านครั�ง

การเข่้าถ่งผ่่านชี่องที่างส์่อด่จ่ัที่ัลและส์่อส์ังคมีออนไลน์

รอบชิีงชีนะเลิศ

การแข่่งข่ันชิิงแชิมป์์โลกที่่�เมืองฉืือโจว สาธารณรัฐป์ระชิาชินจ่น

ความท้าทาย TRIFECTA ของฉััน

แนว่ค่ดไตรกีฬาแบบใหมี่ ที่ี�ป็ฏิ่ว่ัต่คว่ามีค่ดเพื่่อให้นักกีฬาจัากหลากหลายส์าข่า

ส์ามีารถลงร่ว่มีแข่่งข่ันไตรกีฬาจันจับได้โดยการส์ะส์มีคะแนน

ไตรแฟคเตอร์ จนถึ่งป็ัจจุบัน - ข้อมูลโดยสังเขป็

รางวัลที�ได้รับ

การแข่่งข่ันไตรกีฬาครั�งแรกที่ี�ดีที่ี�ส์ุดในเอเชีีย – ที่างระยะส์ั�น

การแข่่งข่ันที่ี�ดีที่ี�ส์ุดในเอเชีียด้านคว่ามีเป็็นมี่ตรกับครอบครัว่ – ที่างระยะส์ั�น

รางว่ัลเอเชีียไตร 2561 (ASIATRI)

10,000+ คน

จัำานว่นผู่้เข่้าร่ว่มีตั�งแต่อดีตจันถ่งป็่จัจัุบัน

100+ ครั�ง

จัำานว่นครั�งการแข่่งข่ันที่ี�จััดข่่�นตั�งแต่อดีตจันถ่งป็่จัจัุบัน

1.3 พัันล้าน

จัำานว่นครัว่เรือนที่ี�เข่้าถ่ง

2552

ป็ีที่ี�ก่อตั�ง

ไตรแฟคเตอร์เอเชีีย 2565

จััดการแข่่งขั่น 10 ครั�งใน 4 ป็ระเที่ศ

200+ 

จัำานว่นส์โมีส์รและส์มีาคมีมีีร่ว่มีงานกับไตรแฟคเตอร์

ไติรแฟคเติอร์ เอเชั่ีย เดสติิเนช่ั่�นไติรซีีรีส์ 2566/2567
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แพ็็คเกจการสน่บสนุน

ทุกกิจกรรม รายกิจกรรม

ระดับที� 1 - ผูู้้สนับสนุนหลัก - ทุกกิจกรรม

ผู่้ส์นับหลักจัำานว่น 1 ราย เพื่่อรับส์่ที่ธ่ในการตั�งชี่อ

การแข่่งข่ันไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566/2567 ทีุ่กรายการ

ระดับที� 2 - ผูู้้สนับสนุนร่วม - ทุกกิจกรรม

ผู่้ส์นับส์นุนร่ว่มีจัากธุรก่จัซี่�งไมี่ได้เป็็นคู่แข่่งกัน ส์ำาหรับการแข่่งข่ันไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566/2567 

ทีุ่กรายการ

ระดับที� 3 - ผูู้้จัดหาสินค้าและบริการอย่างเป็็นทางการ และส่อพัันธมิตร  - ทุกกิจกรรม

ผู่้จััดหาส์่นค้าและบร่การอย่างเป็็นที่างการ เพื่่อส์นับส์นุนส์่นค้าและบร่การที่ี�จัำาเป็็นส์ำาหรับการแข่่งข่ัน 

ไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566/2567 ทีุ่กรายการ

ส์่อพัื่นธมี่ตร ส์ำาหรับการแข่่งขั่นไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566/2567 ทีุ่กรายการ

ระดับที� 1 - ผูู้้สนับสนุนการนำาเสนอ - รายกิจกรรม

ผู่้ส์นับส์นุนการนำาเส์นอ ส์ำาหรับการแข่่งข่ันไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566/2567 อย่างน้อย 1 รายการ หรือมีากกว่่า

ระดับที� 2 - ผูู้้สนับสนุนร่วม - รายกิจกรรม

ผู่้ส์นับส์นุนร่ว่มีจัากธุรก่จัซี่�งไมี่ได้เป็็นคู่แข่่งกัน ส์ำาหรับการแข่่งข่ันไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566/2567 

อย่างน้อย 1 รายการ หรือมีากกว่่า

ระดับที� 3 - ผูู้้จัดหาสินค้าและบริการอย่างเป็็นทางการ และส่อพัันธมิตร - รายกิจกรรม

ผู่้จััดหาส์่นค้าและบร่การอย่างเป็็นที่างการ เพื่่อส์นับส์นุนส์่นค้าและบร่การที่ี�จัำาเป็็นส์ำาหรับการแข่่งข่ันไตรแฟคเตอร์

เอเชีีย 2566/2567 อย่างน้อย 1 รายการ หรือมีากกว่่า

ส์่อพื่ันธมี่ตร ส์ำาหรับการแข่่งข่ันไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566/2567 อย่างน้อย 1 รายการ หรือมีากกว่่า
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ติารางการแข่่งข่่นไติรแฟคเติอร์เอเชั่ีย 2566

วัันที่่� รููปแบบ ปรูะเที่ศ เมืือง / สถานที่่� ผูู้�เข้�าแข้่งข้ัน

2566

14 มกราคม ไลต์์ - อะควาธลอน สิิงคโปร์ เซนโต์ซ่า 500 คน

12 กุมภาพัันธ์ ไต์รกีฬา ฟิิลิปปินสิ์ อ่าวซูบิิก 500 คน

16 เมษายน ไต์รกีฬา สิิงคโปร์ ชายฝั่่�งต์ะวันออก 1,200 คน

6 พัฤษภาคม ไลต์์ - เด็็ก สิิงคโปร์ ชายฝั่่�งต์ะวันออก 500 คน

28 พัฤษภาคม จัักรยาน + จัักรยาน วิ�ง สิิงคโปร์ นิโคล ไฮเวย์ 1,500 คน

18 มิถุุนายน เด็็ก สิิงคโปร์ สิปอร์ต์ ฮับิ 1,200 คน

9 กรกฎาคม ทวิกีฬา ฟิิลิปปินสิ์ คลาร์ก 500 คน

29 / 30 กรกฎาคม ไต์รกีฬา + เด็็ก + หลากหลายเทศกาล สิิงคโปร์ ชายฝั่่�งต์ะวันออก 2,000 คน

24 กันยายน Sus - วิ�ง สิิงคโปร์ มารีน่า บิาร์ราจั 10,000 คน

31 กันยายน ไลต์์ - วิ�ง สิิงคโปร์ วัน-นอร์ท 1,000 คน

14 ต์ุลาคม ไต์รกีฬา เวียด็นาม บิิ�ญถุ่วน 1,000 คน

21 ต์ุลาคม ไต์รกีฬา อินโด็นีเซีย เกาะบิินตั์น 800 คน

22 ต์ุลาคม จัักรยาน อินโด็นีเซีย เกาะบิินตั์น 1,000 คน

28 ต์ุลาคม ว่ายนำ�า + อะควาธลอน ไทย พััทยา 1,000 คน

28 ต์ุลาคม ไลต์์ - วิ�ง สิิงคโปร์ เบิด็็อก 1,000 คน

29 ต์ุลาคม ไต์รกีฬา จัีน มณทฑอานฮุย 1,000 คน

11 พัฤศจัิกายน ไลต์์ - เด็็ก สิิงคโปร์ วัน-นอร์ท 1,000 คน

ข่้อมีูลข่้างต้นอาจัมีีการเป็ลี�ยนแป็ลงได้
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ติารางการแข่่งข่่นไติรแฟคเติอร์

การแข่่งข่่นไติรแฟคเติอร์ เอเชั่ีย เวิิล์์ดแชั่มเปี้้�ยนชิั่ปี้ส์ 2567 ทีี่�สาธารณร่ฐปี้ระชั่าชั่นจีน

วัันที่่� รููปแบบ ปรูะเที่ศ เมืือง / สถานที่่� ผูู้�เข้�าแข้่งข้ัน

2567

25 กุุมภาพัันธ์์ ไตรกุีฬา ฟิิลิิปปินส์์ อ่่าวซููบิิกุ 1,000 คน

9 / 10 มีนาคม เด็็กุ ส์ิงคโปร์ ด็าวน์ทาวน์อ่ีส์ต์ 5,000 คน

18 มีนาคม ว่ายนำ�า + อ่ะควาธ์ลิอ่น ไทย ภูเกุ็ต 1,500 คน

13 เมษายน ไตรกุีฬา เวียด็นาม บิิ�ญถ่่วน 1,000 คน

20 เมษายน จัักุรยาน + หลิากุเทศกุาลิ ฟิิลิิปปินส์์ เซูบิู 5,000 คน

27 / 28 เมษายน จัักุรยาน + จัักุรยาน วิ�ง + หลิากุเทศกุาลิ อ่ินโด็นีเซูีย เกุาะบิินตัน 1,500 คน

5 พัฤษภาคม เด็็กุ จัีน เซีู�ยงไฮ้้ 2,000 คน

25 / 26 พัฤษภาคม จัักุรยาน + จัักุรยาน วิ�ง + หลิากุเทศกุาลิ มาเลิเซูีย ยะโฮ้ร์ 2,500 คน

8 มิถุ่นายน Sus - วิ�ง มาเลิเซูีย ซูาราวักุ 4,000 คน

15 มิถุ่นายน ไตรกุีฬา อ่ินโด็นีเซูีย เกุาะบิินตัน 1,500 คน

7 กุรกุฎาคม Sus - วิ�ง ส์ิงคโปร์ มารีน่า บิาร์ราช 10,000 คน

14 กุรกุฎาคม ทวิกุีฬา ฟิิลิิปปินส์์ คลิาร์กุ 1,000 คน

27 / 28 กุรกุฎาคม ไตรกุีฬา + เด็็กุ + หลิากุเทศกุาลิ ส์ิงคโปร์ ชายฝั่่�งตะวันอ่อ่กุ 2,000 คน

18 ส์ิงหาคม ไตรกุีฬา + เด็็กุ + หลิากุเทศกุาลิ อ่ินโด็นีเซูีย เกุาะบิินตัน 1,500 คน

7 กัุนยายน ไตรกุีฬา อ่ินโด็นีเซูีย เบิอ่ลิีตุง 1,000 คน

14 กุันยายน ไตรกุีฬา + หลิากุเทศกุาลิ ส์ิงคโปร์ ชายฝั่่�งตะวันอ่อ่กุ 2,000 คน

5 ตุลิาคม ไตรกุีฬา + เด็็กุ + หลิากุเทศกุาลิ อ่ินโด็นีเซูีย จัากุาร์ตา 4,000 คน

5 ตุลิาคม ว่ายนำ�า + อ่ะควาธ์ลิอ่น ไทย พััทยา 1,500 คน

19 / 20 ตุลิาคม กุารแข่่งข่ันชิงแชมป์โลิกุ จัีน ฉืือ่โจัว 2,000 คน

ข่้อมีูลข่้างต้นอาจัมีีการเป็ลี�ยนแป็ลงได้

ป็ิดที่้ายฤดูกาลข่องซีีรีส์์การแข่่งข่ันไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566/2567 ด้ว่ยการแข่่งข่ันชี่งแชีมีป็์โลก ซี่�งจัะจััดข่่�นทีี่�เมีืองฉืือโจัว่ ส์าธารณรัฐป็ระชีาชีนจีัน
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ผู้้�เข่�าแข่่งข่่น

ชั่าย/หญิิง
ในส่ดส่วิน 30/70

อายุ 6-9 - 3%

10-15 - 4%

16-44 - 78%

45+ - 15%

ผู่้เข่้าแข่่งขั่นในไตรแฟคเตอร์ เอเชีียมีาจัากทุี่กภาคส์่ว่นในส์ังคมี เพื่ราะผู่้จััดงานเชี่อว่่าใคร ๆ ก็ส์ามีารถเข่้าร่ว่มีแข่่งขั่นไตรกีฬาได้

ผู่้เข่้าแข่่งขั่น ป็ระกอบไป็ด้ว่ย ผู่้เข่้าแข่่งขั่นมีือส์มีัครเล่น มีืออาชีีพื่ เยาว่ชีน พื่นักงานบร่ษััที่ ส์มีาชี่กจัากชีมีรมีกีฬา และกลุ่มีอ่น ๆ นอกจัากนี�การแข่่งข่ันจัะส์ามีารถด่งดูดนักที่่องเทีี่�ยว่ 

นักกีฬาจัากที่ั�งในและต่างป็ระเที่ศ ตลอดจันป็ระชีาชีนในที่้องถ่�นได้

กลุ่มีป็ระชีากรทีี่�ส์นใจัในก่จักรรมีนี�แบ่งเป็็น 3 กลุ่มีหลัก ได้แก่ กลุ่มีป็่ญ่ญ่าชีน กลุ่มีผู่้ที่รงอ่ที่ธ่พื่ลและป็ระส์บคว่ามีส์ำาเร็จั และกลุ่มีผู่้มีีรส์น่ยมีและกำาลังที่รัพื่ย์

ไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566/2567 มีอบโอกาส์ให้องค์กรต่าง ๆ ได้ป็ลูกฝั่งค่าน่ยมีการมีีส์มีดุลชีีว่่ตและงานที่ี�ดีให้แก่ส์มีาชี่กในองค์กร

ในก่จักรรมีที่ี�ผ่่านมีาพื่บว่่ามีีตัว่แที่นจัากหลายร้อยบร่ษััที่มีาเข่้าร่ว่มีแข่่งข่ัน รว่มีถ่งส์มีาชี่กข่องบร่ษััที่ชี่อดัง เชี่น ฮิ่ว่เลตต์แพื่คการ์ดส์่งคโป็ร์ และไนกี� การเข่้าร่ว่มีก่จักรรมีนี�จั่งเป็็นกลยุที่ธ์ที่ี�ดีส์ำาหรับองค์กรในการให้รางว่ัลแก่ส์มีาชี่กในองค์กรข่องตน 

ให้เข่าได้มีีโอกาส์แข่่งข่ันเพื่่อเอาชีนะที่ั�งผู่้อ่นและส์ุข่ภาพื่ที่ี�ดีข่องตน

แนวโน้มกลุ่มป็ระชีากรที�สนใจในกิจกรรมนี�

ป็ระเภทบุคคลและป็ระเภททีม

องค์กรธุรกิจ

ฐานผู้้�เข้�าร่่วมกลุ่่่มหลัุ่ก นักกีฬาแลุ่ะแฟนกีฬาทีี่�สนใจกีฬาเอนดู้ร่านซ์์

25 - 50

จบการศึึกษาระดัับมหาวิิทยาลััย

บุคลัากรในสำำานักงาน

มีรายไดั้สุำทธิิสูำง

ผูู้้ที�เดิันทางเพื่่อไปแข่่งข่ันแลัะรับชมการแข่่งขั่นนัดัสำำาคัญ ๆ อยู่เป็นประจำา

ผูู้้ที�ช่นชอบการออกกำาลัังกายแลัะเห็นประโยชน์จากวิิถีีชีวิิตแบบคนรักสำุข่ภาพื่

ฐานผู้้�เข้�าร่่วมกลุ่่่มร่อง ผู้้�ท่ี่�เพิ่่�งเร่่�มว่ายนำ�า-ปั่่�นจัักร่ยาน-ว่�ง

นัักกีฬาที่ี�อยากไลฟ์์สไตล์ด้้านัการออกกำาลังกายและการมีีสุขภาพด้ี

สนัใจเข้าร่วมีกิจกรรมีที่ี�สร้างแรงบัันัด้าลใจและประสบัการณ์์เพ่อนัำามีาเป็นัแรง

จูงใจในัชีีวิตและสร้างเครือข่าย

ด้ำาเนัินัชีีวิตตามีความีสนัใจและไลฟ์์สไตล์ที่ี�เลือก

ตลาดท่ี่�เกี่่�ยวข้้องท้ี่�งหมด - กี่ล่�มคนออกี่กี่ำาล้งกี่ายและร้ักี่สุ่ข้ภาพ

เป็็นภาคธุุรกิิจที่่�ม่ีมีูลค่าล้านล้านดอลลาร์ที่่�วโลกิ

สิินค้าที่่�ครองอ่นด่บในตลาดสิุขภาพและความีเป็็นอยูู่่ที่่�ด่ ได้แกิ่ สิินค้าความีงามีและต่อต้านริ�วรอยู่กิ่อนว่ยู่ 

ซ่ึ่�งมี่มีูลค่า 679 พ่นล้านดอลลาร์ ตามีมีาด้วยู่สิินค้าฟิิตเนสิและกิารบริหารร่างกิายู่และจิตใจ 

มีูลค่า 390 พ่นล้านดอลลาร์
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วิิถีีข่องน่กกีฬา

ผู้้�ชั่นะการแข่่งข่่นไติรแฟคเติอร์

ไตรแฟคเตอร์ ไมี่ได้เป็็นแค่ก่จักรรมีการแข่่งขั่น หากแต่เป็็นว่่ถีข่องนักกีฬาที่ี�ส์่งเส์ร่มีให้คนในชีุมีชีนได้ฝัึกใชี้งานร่างกายและจ่ัตใจัให้เต็มีศักยภาพื่ โดยอาศัยป็ระโยชีน์

จัากคว่ามีก้าว่หน้าข่องเที่คโนโลยีและว่่ที่ยาศาส์ตร์

ไตรแฟคเตอร์ ให้คว่ามีรู้แก่ผู่้เข่้าแข่่งขั่น เพืื่�อให้เก่ดคว่ามีเข่้าใจัในร่างกายข่องตนเอง

ใจัคว่ามีส์ำาคัญ่ในการที่ำาไตรแฟคเตอร์ คือการได้ออกกำาลังกาย รักส์ุข่ภาพื่ และรักษัาพื่ลานามีัยให้ดี ไป็พื่ร้อมี ๆ กัน ดังนั�น ไตรแฟคเตอร์ จ่ังให้คว่ามีส์ำาคัญ่กับแนว่ค่ดดังต่อไป็นี�

• การใชี้ชีีว่่ตผ่่านการเรียนรู้ป็ระส์บการณ์

• การไป็ให้ถ่งส์มีรรถนะส์ูงส์ุด

• การเพื่่�มีป็ระส์่ที่ธ่ภาพื่ข่องร่างกายให้ถ่งข่ีดส์ุด ผ่่านก่จักรรมีที่ี�ที่ำาได้ง่ายและที่ำาได้อย่างมีั�นใจั

• การที่ำาให้กีฬาเป็็นเร่องที่ี�ที่้าที่ายและส์นุกส์นาน

ผู่้เข่้าแข่่งขั่นในไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566/2567 จัะได้รับคะแนนส์ะส์มีตามีลำาดับที่ี�ตนที่ำาได้ในแต่ละรอบและป็ระเภที่ข่องการแข่่งข่ัน 

ผู่้เข่้าแข่่งขั่นที่ี�ที่ำาคะแนนไตรแฟคเตอร์ได้สู์งส์ุด จัะได้ครองตำาแหน่ง ไตรแฟคเตอร์ คันที่รี แชีมีเป็ี�ยน 2566/2567

เมี่อส์่�นส์ุดฤดูกาลการแข่่งขั่นไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย จัะมีีการป็ระกาศรายชี่อผู่้ชีนะในป็ระเภที่ต่าง ๆ จัากที่ั�ง 15 ป็ระเที่ศ และจัะได้รับรางว่ัลส์ุดพื่่เศษั 

พื่ร้อมีส์่ที่ธ่ในการเข่้าแข่่งขั่นชี่งแชีมีป็์โลก เพื่่อที่้าชี่งตำาแหน่งไตรแฟคเตอร์ เว่่ลด์ แชีมีเป็ี�ยนต่อไป็

การแข่งขันที�เน้น

กิจกรรมวิ�งเป็็น

สำาคัญ

การแข่งขันที�เน้น

กิจกรรมป็ั�นจักรยาน

เป็็นสำาคัญ

การแข่งขัน            

ไตรกีฬา

การแข่งขันที�เน้น

กิจกรรมว่ายนำ�าเป็็น

สำาคัญ

กิจกรรมสำาหรับเด็ก
กิจกรรมไตรแฟค

เตอร์ไลฟ์

กิจกรรมสำาหรับ

ชีุมชีน
กิจกรรมการกุศล
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แบรนด์แอมบาสเดอร์

ผู่้ส์นับส์นุน พื่ันธมี่ตรที่างธุรก่จั และผู่้จััดหาส์่นค้าและบร่การ จัะได้รับส์่ที่ธ่ในการเข่้าถ่งแบรนด์แอมีบาส์เดอร์

ข่องไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566/2567

โดยส์ามีารถร่ว่มีงานกับแบรนด์แอมีบาส์เดอร์ในการผ่ล่ตคอนเที่นต์พื่่เศษั เพื่่อส์ร้างป็ระโยชีน์จัากการแข่่งข่ัน

ผ่่านแคมีเป็ญ่ต่าง ๆ เชี่น

• คอนเที่นต์เพื่่อเจัาะกลุ่มีผู่้ชีมีผ่่านส์่อด่จ่ัที่ัล - เล่าเร่องราว่ “ที่ี�น่าป็ระที่ับใจั” ข่องนักกีฬาและกล่าว่ถ่งนักกีฬา 

ในฐานะที่ี�เป็็นบุคคลตัว่อย่างในส์ังคมี

• ป็าฐกถาเพื่่อส์ร้างแรงบันดาลใจั – ใชี้แบรนด์แอมีบาส์เดอร์ในการส์ร้างแรงบันดาลใจัให้แก่พื่นักงาน 

และส์ร้างการมีีส์่ว่นร่ว่มีกับลูกค้าข่ององค์กร

ส์่งคโป็ร์ 4 คน เว่ียดนามี 4 คน มีาเลเซีีย 4 คน อ่นโดนีเซีีย 

4 คน ไที่ย 4 คน ฟิล่ป็ป็ินส์์ 4 คน จัีน / ฮิ่องกง 2 คน

แอมบาสเดอร์

ผูู้้สนับสนุนในอดีต
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ป็ระโยชีน์ของไตรแฟคเตอร์ เอเชีียต่อธุรกิจของผูู้้สนับสนุน

ในการส์นับส์นุนไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566/2567 ผู่้ส์นับส์นุน พื่ันธมี่ตรที่างธุรก่จั และผู่้จััดหาส์่นค้าและบร่การจัะได้รับส์่ที่ธ่ป็ระโยชีน์หลายรายการดังนี�

แบรนด์ของผูู้้สนับสนุน

ผ่นว่กแบรนด์เข่้ากับหน่�งในกีฬาที่ี�โตเร็ว่ที่ี�ส์ุดในเอเชีีย ส์ร้างการรับรู้แบรนด์ข่องผู่้ส์นับส์นุนไป็ที่ั�ว่โลก โดยการเผ่ยแพื่ร่ผ่่านส์่อด่จ่ัที่ัลร่ว่มีกับไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566/2567 

ไป็ยังผู่้ชีมีที่ี�เป็็นกลุ่มีป็ระชีากร

ค่านิยมของผูู้้สนับสนุน

เส์ร่มีส์ร้างคว่ามีไว่้ว่างใจัและคว่ามีรู้ส์่กที่ี�ดีต่อแบรนด์ข่องผู่้ส์นับส์นุนผ่่านเนื�อหาที่ี�เข่้าถ่งง่าย พื่ร้อมีผ่นว่กส์่นค้าข่องผู่้ส์นับส์นุนเข่้ากับเนื�อหาอย่างแยบยล 

และนำาเส์นอคว่ามีเชี่อมีโยงกับซีีรีส์์การแข่่งขั่นไตรกีฬาที่ี�ย่�งใหญ่่ที่ี�ส์ุดในเอเชีีย

ลูกค้าของผูู้้สนับสนุน

มีอบป็ระส์บการณ์ครั�งหน่�งในชีีว่่ตให้แก่ลูกค้า ผู่้ที่ี�มีีส์่ว่นได้ส์่ว่นเส์ียภายในองค์กร และลูกค้าใหมี่ กับก่จักรรมีต่าง ๆ ที่ี�ไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566/2567 จััดข่่�น

ยอดขายของผูู้้สนับสนุน

ใชี้แพื่ลตฟอร์มีข่องไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566/2567 เพื่่อชี่ว่ยส์ร้างรายได้ใหมี่ เพื่่�มียอดธุรกรรมีกับลูกค้าเก่า และพื่ัฒนาคว่ามีภักดีต่อแบรนด์ 

เข่้าถ่งรายชี่อต่ดต่อทีี่�เป็็นส์มีาชี่กในครอบครัว่และเครือข่่ายที่างการค้าข่องไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566/2567 ซี่�งจัะส์ามีารถชี่ว่ยเพื่่�มียอดข่ายข่องผู่้ส์นับส์นุนได้

ข้อมูลของผูู้้สนับสนุน

เก็บข่้อมีูลเชี่งล่กข่องผู่้ชีมีผ่่านชี่องที่างด่จ่ัที่ัล เพื่่อนำาไป็ป็ระกอบการตัดส์่นใจัในการร่ว่มีเป็็นพัื่นธมี่ตรที่างธุรก่จัหรือการจััดที่ำาเนื�อหาที่างการตลาดที่ี�ที่รงพื่ลังในอนาคต 

แบรนด์แอมบาสเดอร์ของผูู้้สนับสนุน

ต่ดตามีเส์้นที่างป็ระส์บการณ์ข่องนักไตรกีฬา ส์ร้างการมีีส์่ว่นร่ว่มีกับพื่นักงานและลูกค้าข่องผู่้ส์นับส์นุน ผ่่านเร่องราว่ข่องนักกีฬาและการแข่่งข่ัน

ไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566/2567 นี�

บุคลากรของผูู้้สนับสนุน

เชี่ญ่นักไตรกีฬามีากล่าว่ป็าฐกถาเพื่่อส์ร้างแรงบันดาลใจั ให้คำาแนะนำา และฝัึกส์อนเพื่่อพื่ัฒนาคว่ามีเป็็นผู่้นำา และมีีส์่ว่นร่ว่มีในก่จักรรมีอาส์าส์มีัคร

ชี่อเสียงของผูู้้สนับสนุน

ไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566/2567 เหมีาะส์ำาหรับการเป็็นแพื่ลตฟอร์มีในการจััดก่จักรรมีที่างการตลาดต่าง ๆ
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สิทธิในการส่งเสริมการขายและป็ระชีาสัมพัันธ์

แคมเป็ญป็ระชีาสัมพัันธ์

ไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566/2567 ได้รับการส์นับส์นุนด้ว่ยแคมีเป็ญ่ป็ระชีาส์ัมีพื่ันธ์ที่ี�ครบว่งจัร ที่ี�ดำาเน่นการ

ตลอดที่ั�งในชี่ว่งเตรียมีเข่้าส์ู่การแข่่งข่ัน ระหว่่างและหลังการแข่่งข่ัน  ดังนี�

การป็ระชีาสัมพัันธ์และเน้�อหางานป็ระชีาสัมพัันธ์

แคมีเป็ญ่ป็ระชีาส์ัมีพื่ันธ์มีุ่งข่ยายผ่ลการป็ระชีาส์ัมีพื่ันธ์ออกไป็ในว่งกว่้างข่ณะจััดการแข่่งข่ันและหลังการแข่่งข่ัน 

โดยจัะครอบคลุมีก่จักรรมีดังนี�

• การนำาเส์นอในการแข่่งข่ัน

• แคมีเป็ญ่โฆษัณาออนไลน์ บที่คว่ามี บล็อก และส์่อส์ังคมี

• ข่่าว่ต่างป็ระเที่ศและข่่าว่ที่้องถ่�น

การโฆษณา

แคมีเป็ญ่เพื่่อซีื�อพื่ื�นที่ี�ส์่อ ดำาเน่นการลงโฆษัณาผ่่านส์่อโที่รที่ัศน์ ส์่�งพื่่มีพื่์ ว่่ที่ยุ และอ่นเที่อร์เน็ต จัะดำาเน่นการตามีแคมีเป็ญ่

เพื่่อข่ยายผ่ลข่องการป็ระชีาส์ัมีพื่ันธ์ให้ครอบคลุมีในระดับภูมี่ภาคและระดับป็ระเที่ศให้ได้มีากที่ี�ส์ุด เพื่่อนำาเส์นอภาพื่

ก่อนและระหว่่างการแข่่งข่ันไตรแฟคเตอร์เอเชีีย 2566/2567 แต่ละครั�ง

ส์่อออนไลน์ – ที่ีมีการตลาดข่องไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566/2567 จัะที่ำางานอย่างใกล้ชี่ดร่ว่มีกับเว่็บไซีต์ชีั�นนำาระดับโลก

เพื่่อเข่้าถ่งฐานแฟนและผู่้ชีมี ด้ว่ยการโฆษัณาผ่่านเว่็บไซีต์และอีเมีลเพื่่อเจัาะกลุ่มีเป็้าหมีาย

โฆษัณากลางแจั้ง - ป็ระชีาส์ัมีพื่ันธ์มีหกรรมีกีฬาผ่่านป็้ายโป็ส์เตอร์กลางแจั้ง รว่มีถ่งป็้ายโฆษัณาและป็้ายจัอดรถโดยส์ารส์าธารณะ

รอยืนยันรายละเอียดข่องแคมีเป็ญ่โฆษัณา

รายการอย่างเป็็นทางการ

ผู่้ส์นับส์นุน พื่ันธมี่ตรที่างธุรก่จั และผู่้จััดหาส์่นค้า/บร่การ จัะถูกป็ระชีาส์ัมีพื่ันธ์ผ่่านรายการอย่างเป็็นที่างการข่องไตรแฟคเตอร์ 

เอเชีีย 2566/2567 

แคมเป็ญที�ผูู้้สนับสนุนจัดทำาเอง

เชี่นเดียว่กับแคมีเป็ญ่ป็ระชีาส์ัมีพื่ันธ์และแคมีเป็ญ่โฆษัณาข่องผู่้จััดงาน ผู่้ส์นับส์นุน พื่ันธมี่ตรที่างธุรก่จั และผู่้จััดหาส์่นค้า/บร่การ

ทีุ่กรายจัะได้รับส์่ที่ธ่ในการจััดที่ำาแคมีเป็ญ่ข่องตนเองและผู่กแบรนด์เข่้ากับการแข่่งข่ันไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566/2567 

ผ่่านก่จักรรมีป็ระชีาส์ัมีพื่ันธ์และการโฆษัณานี�

ผู่้ส์นับส์นุน พื่ันธมี่ตรที่างธุรก่จั และผู่้จััดหาส์่นค้า/บร่การ อาจัส์ร้างเนื�อหางานป็ระชีาส์ัมีพื่ันธ์ อาที่่ การจััดก่จักรรมีถามี-ตอบ

กับนักไตรกีฬา ก่จักรรมีที่้าที่ายต่าง ๆ การเชี่ญ่ดาราและผู่้เชีี�ยว่ชีาญ่มีากล่าว่ให้คว่ามีรู้ การนำาเส์นอภาพื่ไฮิไลที่์หมีู่บ้านผู่้ส์นับส์นุน 

การป็ระชีาส์ัมีพื่ันธ์หน้างาน งานแถลงข่่าว่ และก่จักรรมีการกุศลที่ี�เกี�ยว่ข่้อง

สิิทธิิการประชาสิัมพัันธิ์แบรนด์์

การประชาสิัมพัันธิ์แบรนด์์ในงาน

ป้้ายในงาน พื้้�นที่่�บริิเวณจุุดป้ล่่อยตััวแล่ะเส้้นชััย เอ-บอริ์ด ธงแล่ะแบนเนอริ์ 

หน้าจุอนำาเส้นอวิด่โอ

พั้�นท่�สิ่อ

ในพื้้�นที่่�แถล่งข่่าว ที่่�ฉากหล่ังพ้ื้�นที่่�แถล่งข่่าวแล่ะพ้ื้�นที่่�ให้ส้ัมภาษณ์ส้่อมวล่ชัน

หม่�บ้านผู่้้สินับสินุน

พื้้�นที่่�ป้ริะชัาส้ัมพื้ันธ์ส้ำาหริับการิป้ริะชัาส้ัมพื้ันธ์แล่ะจุำาหน่าย

ส้ินค้้าแล่ะบริิการิ

ผู้่้เข้้าแข้�งข้ัน

โล่โก้บน BIBS ที่่�นักก่ฬาใส้่ แล่ะบนเค้ริ่องแบบที่่�อาส้าส้มัค้ริใส้่

แคมเปญการประชาสิัมพัันธิ์หน้างาน

การิป้ริะชัาส้ัมพื้ันธ์ผ่่านวัส้ดุที่างการิตัล่าด – โป้ริแกริมการิแข่่งข่ัน ใบป้ริะกาศเก่ยริตัิคุ้ณ

การประชาสัิมพัันธิ์แบรนด์์บนบัตรเข้้างาน

โล่โก้หล่ังบัตัริเข่้าริ่วมกิจุกริริมที่่�ม่การิผ่ลิ่ตั
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เครือข่่ายการแพ็ร่ภาพ็ที่างโที่รที่่ศน์

การป็ระชีาสัมพัันธ์ผู้่านรายการถึ่ายทอด

เคร้อข่ายการแพัร่ภาพัทางโทรทัศน์

ผู่้ส์่อข่่าว่ 140+ ราย

จัาก 170+ ป็ระเที่ศ

โอเชีียเนีีย

BEIN SPORTS

EDGE SPORT

KAYO

SKY

FOXTEL

SPARK NZ

เอเชีีย

BEIN SPORTS

QIY

DIGITURK

EDGE SPORT

FOX SPORTS

STARHUB

SMG

S SPORT

TIVIBU

TV+

VODAFONE TV

SINGTEL TV

ASTRO

ยุุโรป

BT SPORT

RAKUTEN TV

COSMOTE TV

CYTAVISION

EDGE SPORT

EXTREME

M TEL

ORF SPORT

PRIME TEL

SKY

SPORT TV

STV

TSN

WAIPU TV

อเมริิกาใต้้

PLEX

EDGE SPORT

อเมริิกาเหนืือ

BEIN SPORTS
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คุุณกำำ�ลัังมีีชีีวิิตอยู่่�เพื่่อสิ่ิ�งใด? สนัับสนัุนัการตลาดโดย บริษััท พอล พูล (เซ้้าท อีส เอเชีีย) จำำากัด – ผูู้้เชีี�ยวชีาญด้านัการสนัับสนุันัการตลาดดำาเนัินัการโดย Orange Room Pte Ltd.

เดสิ่ติเนชัี�นไตรซีีรีสิ่์ที่ี�ใหญ่�ที่ี�สุิ่ดในเอเชีียู่… วิิถีีของนักำกีำฬ�

โอกาสในการสนับสนุนและร่วมเป็็นพัันธมิตรทางธุรกิจ

เดสติิเนช่ั่�นไติรซีีรีส์ เอเชีั่ย 2566/2567

เหติุใดจึงควิรร่วิมสน่บสนุน

สิทธิบนส่อดิจิตอลและส่อสังคม

มีีส์่ว่นร่ว่มีกับ ไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566/2567 ในแคมีเป็ญ่ป็ระชีาส์ัมีพื่ันธ์ผ่่านส์่อด่จั่ที่ัลและส์่อส์ังคมี

เว่็บไซีต์อย่างเป็็นที่างการ + 16 ชี่องบนส่อสังคมออนไลน์

instagram.com/TRIFACTOR_series/facebook.com/TRIFACTOR.Series/ 

ช่่อง ประเทศ กลุ่่่มเป้าหมาย รายลุ่ะเอียด

EXTREME นานาชาติิ 100 ล้้าน แพล้ติฟอร์์มกีีฬา ความบัันเทิิง แล้ะไล้ฟ์สไติล้์

QIY จีีน 565 ล้้าน แพล้ติฟอร์์มวิดีีโอออนไล้น์ของจีีน

ENDURANCE SPORTS TV นานาชาติิ N/A แพล้ติฟอร์์มทิีวีดีิจีิทิัล้

KAYO ออสเติร์เลี้ย 624,000 บัร์ิกีาร์ OTT

RAKUTEN TV นานาชาติิ 30 ล้้าน บัร์ิกีาร์วิดีีโอสติร์ีมมิ�งออนดีีมานดี์

PLEX แคนาดีา เม็กีซิิโกี สหร์ัฐอเมร์ิกีา N/A บัร์ิกีาร์สติร์ีมมิ�งทิั�วโล้กี

SPARK NZ นิวซีิแล้นดี์ N/A แพล้ติฟอร์์มดีิจีิทิัล้ของนิวซิีแล้นดี์

ROKU สหร์ัฐอเมร์ิกีา 30.5 ล้้าน บัร์ิกีาร์สติร์ีมมิ�ง

LG CHANNELS สหร์ัฐอเมร์ิกีา 45 ล้้าน บัร์ิกีาร์ฟร์ีวิดีีโอสำาหร์ับัสมาร์์ทิทิีวี

SAMSUNG TV+ สหร์ัฐอเมร์ิกีา 19 ล้้าน บัร์ิกีาร์ฟร์ีวิดีีโอสำาหร์ับัสมาร์์ทิทิีวี

WAIPU TV เยอร์มนี 452,500 แพล้ติฟอร์์มอินเทิอร์์เน็ติทิีวีแล้ะวิดีีโอออนดีีมานดี์

FETCH ออสเติร์เลี้ยแล้ะนิวซีิแล้นดี์ 760,000 บัร์ิกีาร์ IPTV

STIRR สหร์ัฐอเมร์ิกีา N/A บัร์ิกีาร์สติร์ีมมิ�งสนับัสนุนโดียโฆษณา

CAFFEINE สหร์ัฐอเมร์ิกีา N/A แพล้ติฟอร์์มออกีอากีาศทิางส่อสังคม

XUMO สหร์ัฐอเมร์ิกีา 35 ล้้าน บัร์ิกีาร์ OTT

TIVIBU ติุร์กีี 7 ล้้าน แพล้ติฟอร์์มอินเทิอร์์เน็ติทิีวีของติุร์กีี

D-SMART ติุร์กีี 1 ล้้าน แพล้ติฟอร์์มดีิจีิทิัล้ของติุร์กีี

TV+ ติุร์กีี 33 ล้้าน แพล้ติฟอร์์มดีิจีิทิัล้ของติุร์กีี

รวมยอดการเข้้าถึึง 867+ ลุ่้าน



คุุณกำำ�ลัังมีีชีีวิิตอยู่่�เพื่่อสิ่ิ�งใด? สนัับสนัุนัการตลาดโดย บริษััท พอล พูล (เซ้้าท อีส เอเชีีย) จำำากัด – ผูู้้เชีี�ยวชีาญด้านัการสนัับสนุันัการตลาดดำาเนัินัการโดย Orange Room Pte Ltd.
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โอกาสในการสนับสนุนและร่วมเป็็นพัันธมิตรทางธุรกิจ

เดสติิเนช่ั่�นไติรซีีรีส์ เอเชีั่ย 2566/2567

เหติุใดจึงควิรร่วิมสน่บสนุน

สิทธิในการจัดกิจกรรมเพั่อสังคมและชุีมชีน

โป็รแกรมไตรแฟคเตอร์แคร์

โอกาสในการป์ระชิาสัมพัันธ์แบรนด์์ผ่่านโครงการ ESG โด์ยไตรแฟคเตอร์เอเชิ่ย เพั่อชิ่วยเหลือเยาวชินมากกว่า 10,000 คนที่่�ข่าด์โอกาสในการออกกำาลังกายผ่่าน

กิจกรรมการว่ายนำ�า – ป์่�นจักรยาน – วิ�ง

โอกาสในการปี้ระชั่าส่มพ็่นธ์แบรนด์ผู้่านโครงการ ESG โดยไติรแฟคเติอร์เอเชั่ีย 

เพ็่อชั่่วิยเหล์ือเยาวิชั่นมากกวิ่า 10,000 คนที่ี�ข่าดโอกาสในการออกกำาล์่งกาย

ผู้่านกิจกรรม การวิ่ายนำ�า-ปี้่�นจ่กรยาน-วิิ�ง

สิทธิด้านการรับรองลูกค้าและการสร้างเคร้อข่าย

พั้�นที�สำาหรับผูู้้สนับสนุน

ไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566/2567 จััดให้มีีหมีู่บ้านเที่ศกาล ส์ำาหรับให้ผู่้ส์นับส์นุน พื่ันธมี่ตรที่างธุรก่จั ผู่้จััดหาส์่นค้า/บร่การ 

และส์่อพัื่นธมี่ตรได้ใชี้งานเพื่่อส์ร้างเครือข่่ายและส์ร้างคว่ามีบันเที่่งให้กับลูกค้า ตัว่แที่นจัำาหน่าย พื่นักงาน 

และกลุ่มีเป็้าหมีายข่องตน

กิจกรรมและบัตรกิจกรรม

ผู่้ส์นับส์นุน พื่ันธมี่ตรที่างธุรก่จั และผู่้จััดหาส์่นค้า/บร่การ จัะได้รับเชี่ญ่เข่้าร่ว่มีงานอย่างเป็็นที่างการ งานเลี�ยงต้อนรับ 

และก่จักรรมีอ่น ๆ ที่ี�ไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566/2567 จััดข่่�นโดยไมี่มีีค่าใชี้จั่าย

ผู่้ส์นับส์นุน พื่ันธมี่ตรที่างธุรก่จั และผู่้จััดหาส์่นค้าและบร่การ จัะได้รับการจััดส์รรบัตรเข่้างานและก่จักรรมีอย่างเป็็นที่างการ

ทีุ่กรายการ

สิทธิในการทำาการตลาดเชีิงป็ระสบการณ์

การแข่่งข่ันไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566/2567 คาดว่่าจัะมีีผู่้เข่้าร่ว่มีมีากกว่่า 35,000 คน จัากการแข่่งข่ัน 35 ครั�งใน 7 ป็ระเที่ศ 

จ่ังถือเป็็นโอกาส์ที่ี�ส์ำาคัญ่ย่�งส์ำาหรับผู่้ส์นับส์นุน พื่ันธมี่ตรที่างธุรก่จั และผู่้จััดหาส์่นค้าและบร่การ ในการป็ระชีาส์ัมีพื่ันธ์ส์่นค้า

และบร่การข่องตน ผ่่านก่จักรรมีการตลาดเชี่งป็ระส์บการณ์ในงานที่ี�จััดข่่�นตลอดที่ั�งป็ี

สิทธิในการจัดแจกสินค้าเพั่อส่งเสริมการขาย

เราข่อเส์นอโอกาส์ส์ำาหรับผู่้ส์นับส์นุน พื่ันธมี่ตรที่างธุรก่จั และผู่้จััดหาส์่นค้าและบร่การ ในการผ่ล่ตส์่นค้าแบรนด์ร่ว่มี 

ซี่�งอาจัจัะใชี้แจักจั่ายผ่่านส์่อหรือการส์่งเส์ร่มีการข่ายในก่จักรรมีการตลาดหน้างาน

CARE PROGRAMME
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รายการสิทธิป็ระโยชีน์ - ทุกกิจกรรม
ไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566/2567 - ทุกกิจกรรม

ระดับพัันธมิตร

ระดับที� 1 

ผูู้้สนับสนุนหลัก

ระดับที� 2

ผูู้้สนับสนุนร่วม

ระดับที� 3 

ผูู้้จัดหาสินค้าและบริการอย่างเป็็นทางการ /

ส่อพัันธมิตร

สิทธิในการเป็็นสินค้าชีนิดเดียวและสิทธิในการใชี้ชี่อ

ส์่ที่ธ่ในการใชี้ชี่อในลักษัณะ [ชี่อผู่้ส์นับส์นุนหลัก] ไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566/2567 นำาเส์นอโดย [ชี่อผู่้ส์นับส์นุนการนำาเส์นอรายก่จักรรมี] - เพื่่อใชี้ในการโฆษัณาและป็ระชีาส์ัมีพื่ันธ์ มีี

ส์่ที่ธ่ในการใชี้ชี่อในลักษัณะ [ชี่อผู่้ส์นับส์นุนร่ว่มี] ผู่้ส์นับส์นุนร่ว่มีข่อง [ชี่อผู่้ส์นับส์นุนหลัก] ไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566/2567 นำาเส์นอโดย [ชี่อผู่้ส์นับส์นุนการนำาเส์นอรายก่จักรรมี] - เพื่่อใชี้ในการโฆษัณาและป็ระชีาส์ัมีพื่ันธ์ มีี

ส์่ที่ธ่ในการใชี้ชี่อในลักษัณะ [ชี่อผู่้จััดหาส์่นค้าและบร่การอย่างเป็็นที่างการ / ส์่อพื่ันธมี่ตร] ผู่้จััดหาส์่นค้าและบร่การอย่างเป็็นที่างการ / ส์่อพื่ันธมี่ตร ข่อง [ชี่อผู่้ส์นับส์นุนหลัก] ไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566/2567 นำาเส์นอโดย [ชี่อผู่้

ส์นับส์นุนการนำาเส์นอรายก่จักรรมี]

มีี

ส์่ที่ธ่ในการเป็็นส์่นค้าชีน่ดเดียว่ในป็ระเภที่ส์่นค้าหน่�ง ๆ ในการส์นับส์นุนก่จักรรมี ตัว่อย่างเชี่น ส์่ที่ธ่ในการที่ำาการตลาดเพื่่อป็ระชีาสั์มีพื่ันธ์ผู่้ส์นับส์นุนเองในฐานะพัื่นธมี่ตรผู่้จัับเว่ลาอย่างเป็็นที่างการเพื่่อนำาเส์นอและให้บร่การการจัับเว่ลา

ในการแข่่งขั่นไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566/ 2567

มีี มีี

สิทธิด้านทรัพัย์สินทางป็ัญญาและการป็ระชีาสัมพัันธ์แบรนด์ - ทุกกิจกรรม

โลโก้และภาพื่

ส์่ที่ธ่ในการใชี้โลโก้ส์ำาเร็จั (lock-up) ข่องไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566/2567 ในการที่ำาการตลาดที่ั�งภายในและภายนอก มีี มีี มีี

ส์่ที่ธ่ในการใชี้คลังภาพื่ข่อง ไตรแฟคเตอร์เอเชีีย - ภาพื่เคล่อนไหว่และภาพื่น่�ง - ในการตลาดทีุ่กรูป็แบบที่ั�งภายในและภายนอก มีี มีี มีี

การป็ระชีาสัมพัันธ์แบรนด์ - การแข่งขัน

โลโก้ที่่�ป์ระตู/เส้นป์ล่อยตัว กลางบน คอลัมน์บนซ้้ายและบนข่วา มีี

โลโก้ที่่�ป์ระตู/เส้นป์ล่อยตัว กลางบน คอลัมน์บนซ้้ายและบนข่วา มีี

โลโก้บนฉืากหลังเวที่่ เด์่นชิัด์ มีี มีี

แบนเนอร์ติด์ถนน ป์่�น / วิ�ง / ไตรก่ฬา (1.20 ม. x 1.50 ม.) บางส่วนติด์ตั�งตามพัื�นที่่�เป์ล่�ยนชินิด์ก่ฬา เส้นป์ล่อยตัว / เส้นชิัย 

สำาหรับการแข่่งขั่นว่ายนำ�าและไตรก่ฬา - ที่่่นมาร์กเข่ตการแข่่งข่ัน จ่ด์ลงและออกจากการว่ายนำ�า พัื�นที่่�เป์ล่�ยนชินิด์ก่ฬา

เด์่นชิัด์ มีี มีี

ป์้ายโฆษณา เด์่นชิัด์ มีี มีี

แบนเนอร์ / ธงป์ระชิาสัมพัันธ์แบรนด์์ เด์่นชิัด์ มีี มีี

พัิธ่กรกล่าวถึงรายชิ่อผู่้สนับสน่นในระหว่างการแข่่งข่ัน มีี มีี มีี

โลโก้บนตัวเจ้าหน้าที่่� มีี

การป็ระชีาสัมพัันธ์แบรนด์ - การรับรอง

ทีุ่กฝั่าย เด่นชีัด มีี มีี

ที่ี�หมีู่บ้านผู่้ส์นับส์นุนข่องการแข่่งข่ันแต่ละงาน เด่นชีัด มีี มีี

การป็ระชีาสัมพัันธ์แบรนด์ - ผูู้้เข้าแข่งขัน เหรียญรางวัล และถึ้วยรางวัล

โลโก้บนเส์ื�อยืดหรือเส์ื�อกล้ามีข่องผู่้เข่้าแข่่งขั่น มีี

โลโก้บนเหรียญ่รางวั่ลเพื่่อมีอบให้ผู่้ที่ี�เข่้าเส์้นชัีย มีี

โลโก้บนถ้ว่ยรางว่ัล มีี

โลโก้บนบัตรเข่้างาน มีี

โลโก้บนบัตรผ่่านว่ีไอพื่ี ส์่อมีว่ลชีน และเจั้าหน้าที่ี� (ใบป็ระกาศเกียรต่คุณส์ำาหรับผู่้ที่ี�เข่้าเส์้นชัีย) มีี



คุุณกำำ�ลัังมีีชีีวิิตอยู่่�เพื่่อสิ่ิ�งใด? สนัับสนัุนัการตลาดโดย บริษััท พอล พูล (เซ้้าท อีส เอเชีีย) จำำากัด – ผูู้้เชีี�ยวชีาญด้านัการสนัับสนุันัการตลาดดำาเนัินัการโดย Orange Room Pte Ltd.

เดสิ่ติเนชัี�นไตรซีีรีสิ่์ที่ี�ใหญ่�ที่ี�สุิ่ดในเอเชีียู่… วิิถีีของนักำกีำฬ�

โอกาสในการสนับสนุนและร่วมเป็็นพัันธมิตรทางธุรกิจ

เดสติิเนช่ั่�นไติรซีีรีส์ เอเชีั่ย 2566/2567

รายการสิทธิป็ระโยชีน์ - ทุกกิจกรรม
ไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566/2567 - ทุกกิจกรรม

ระดับพัันธมิตร

ระดับที� 1 

ผูู้้สนับสนุนหลัก

ระดับที� 2

ผูู้้สนับสนุนร่วม

ระดับที� 3 

ผูู้้จัดหาสินค้าและบริการอย่างเป็็นทางการ /

ส่อพัันธมิตร

สิทธิในการแพัร่ภาพั - ทุกกิจกรรม

การป็ระชีาสั์มีพัื่นธ์แบรนด์ผ่่านกล้องถ่ายที่ำา ในระหว่่างการแพื่ร่ภาพื่หรือส์ตรีมีภาพื่การแข่่งข่ัน มีี มีี มีี

การป็ระชีาสั์มีพัื่นธ์เป็็นส์่ว่นหน่�งข่องรายการส์ตรีมีภาพื่ มีี มีี มีี

สิทธิด้านการใชี้พั้�นที�ส่อและการป็ระชีาสัมพัันธ์  - ทุกกิจกรรม

ส์่ที่ธ่ในการอ้างถ่งคว่ามีส์ัมีพื่ันธ์กับไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566/2567 ในแคมีเป็ญ่ป็ระชีาส์ัมีพื่ันธ์และการโฆษัณาทุี่กชีน่ด มีี มีี มีี

การใส์่โลโก้ลงในโฆษัณาหรือก่จักรรมีการป็ระชีาส์ัมีพื่ันธ์ผ่่านส์่อส์่�งพ่ื่มีพื่์ ว่่ที่ยุ ส์่อออนไลน์ หรือส์่อส์ังคมี เพื่่อการป็ระชีาส์ัมีพื่ันธ์ไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566/2567 ที่ี�ผู่้จััดการแข่่งขั่นผ่ล่ตข่่�น มีี มีี

งานแถลงข่่าว่เป็ิดตัว่ผู่้ส์นับส์นุน - โดยงบป็ระมีาณข่องผู่้ส์นับส์นุน มีี มีี

งานแถลงข่่าว่ - โลโก้บนฉืากหลังเว่ที่ี (เฉืพื่าะในกรณีที่ี�ดำาเน่นการได้) 50% แบ่งส์ัดส์่ว่น 40% แบ่งส์ัดส์่ว่น 10%

สิทธิด้านแคมเป็ญป็ระชีาสัมพัันธ์ - ทุกกิจกรรม

การป็ระชีาสั์มีพัื่นธ์ผู่้ส์นับส์นุนผ่่านทุี่กแคมีเป็ญ่ป็ระชีาส์ัมีพื่ันธ์ - ระดับการป็ระชีาส์ัมีพื่ันธ์ข่่�นอยู่กับระดับการส์นับส์นุน มีี มีี มีี

การป็ระชีาสั์มีพัื่นธ์ผ่่านแคมีเป็ญ่โฆษัณา - โที่รที่ัศน์ ส์่�งพ่ื่มีพื่์ ว่่ที่ยุ และออนไลน์ มีี มีี มีี

การป็ระชีาสั์มีพัื่นธ์ผ่่านส์่อกลางแจั้ง ซี่�งรว่มีถ่ง ป็้ายโฆษัณาและป็้ายจัอดรถโดยส์ารส์าธารณะ มีี มีี มีี

การป็ระชีาสั์มีพัื่นธ์ผ่่านแคมีเป็ญ่ป็ระชีาส์ัมีพื่ันธ์ มีี มีี มีี

การโฆษัณาบนเอกส์ารอย่างเป็็นที่างการเพื่่อแส์ดงผ่ังก่จักรรมีการแข่่งข่ันที่ี�จััดที่ำาข่่�น มีี มีี มีี

โอกาส์ในการส์ร้างแคมีเป็ญ่ข่องผู่้ส์นับส์นุนเอง มีี มีี มีี

สิทธิด้านรายการบนส่อดิจิทัลและส่อสังคม - ทุกกิจกรรม

มีีส์่ว่นร่ว่มีกับไตรแฟคเตอร์เอเชีีย 2566/2567 ในแคมีเป็ญ่ป็ระชีาส์ัมีพื่ันธ์ผ่่านส์่อด่จ่ัที่ัลและส์่อส์ังคมี เว่็บไซีต์อย่างเป็็นที่างการ + ชี่องบนส์่อส์ังคมีออนไลน์ มีี

เด่นชีัด

มีี

เด่นชัีดน้อยกว่่า

มีี

เด่นชัีดน้อยกว่่า

การป็ระชีาสั์มีพัื่นธ์แบรนด์ผ่่านอีเมีล เว็่บไซีต์ และการส์่อส์ารผ่่านเว่็บไซีต์ข่องไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566/2567 ทีุ่กรูป็แบบ เชี่น จัดหมีายข่่าว่อ่เล็กที่รอน่กส์์ มีี

เด่นชีัด

มีี

เด่นชัีดน้อยกว่่า

มีี

เด่นชัีดน้อยกว่่า

สิทธิด้านการทำาการตลาดเชีิงป็ระสบการณ์ - ทุกกิจกรรม

การจััดบูธในหมีู่บ้านข่องผู่้ส์นับส์นุนที่ี�ไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566 / 2567 9 มี. x 9 มี. 6 มี. x 6 มี. 3 มี. x 3 มี.

การจััดแจักส์่นค้าเพื่่อการที่ดลองใชี้ มีี มีี มีี

การบรรจุัตัว่อย่างว่ัส์ดุหรือส์่นค้าเพื่่อส์่งเส์ร่มีการข่ายในถุงรว่มีข่องดี มีี มีี มีี

การป็ระชีาสั์มีพัื่นธ์แบรนด์ผ่่านก่จักรรมีส์ร้างป็ระส์บการณ์โดยไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566/2567 มีี มีี มีี

สิทธิด้านการรับรองและการแจกบัตรกิจกรรม - ทุกกิจกรรม

บัตรวี่ไอพื่ี เพื่่อเข่้างานไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566/2567  - จัำานว่นตามีระดับการส์นับส์นุน มีี มีี มีี

บัตรลงแข่่งข่ันในงานไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566/2567  ฟรีเพื่่อวั่ตถุป็ระส์งค์ด้านการส์่งเส์ร่มีการข่าย 80 คน 20 คน 10 คน

บัตรเข่้าร่ว่มีการแข่่งขั่น เพื่่อวั่ตถุป็ระส์งค์ด้านการป็ระชีาส์ัมีพื่ันธ์ - จัำานว่นตามีระดับการส์นับส์นุน มีี มีี มีี

MERCHANDISING PROGRAMME – ALL EVENTS

โอกาส์ในการผ่ล่ตส์่นค้าแบรนด์ร่ว่มี โลโก้บนส์่นค้าที่ี�ผ่ล่ตข่่�นเป็็นพื่่เศษัส์ำาหรับไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566/2567 โอกาส์เส์ร่มี โอกาส์เส์ร่มี โอกาส์เส์ร่มี



คุุณกำำ�ลัังมีีชีีวิิตอยู่่�เพื่่อสิ่ิ�งใด? สนัับสนัุนัการตลาดโดย บริษััท พอล พูล (เซ้้าท อีส เอเชีีย) จำำากัด – ผูู้้เชีี�ยวชีาญด้านัการสนัับสนุันัการตลาดดำาเนัินัการโดย Orange Room Pte Ltd.

เดสิ่ติเนชัี�นไตรซีีรีสิ่์ที่ี�ใหญ่�ที่ี�สุิ่ดในเอเชีียู่… วิิถีีของนักำกีำฬ�

โอกาสในการสนับสนุนและร่วมเป็็นพัันธมิตรทางธุรกิจ

เดสติิเนช่ั่�นไติรซีีรีส์ เอเชีั่ย 2566/2567

รายการสิทธิป็ระโยชีน์ - ทุกกิจกรรม
ไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566/2567 - ทุกกิจกรรม

ระดับพัันธมิตร

ระดับที� 1 

ผูู้้สนับสนุนหลัก

ระดับที� 2

ผูู้้สนับสนุนร่วม

ระดับที� 3 

ผูู้้จัดหาสินค้าและบริการอย่างเป็็นทางการ /

ส่อพัันธมิตร

สิทธิในการเป็็นสินค้าชีนิดเดียวและสิทธิในการใชี้ชี่อ

ส์่ที่ธ่ในการใชี้ชี่อในลักษัณะ [ชี่อผู่้ส์นับส์นุนหลัก] ไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566/2567 นำาเส์นอโดย [ชี่อผู่้ส์นับส์นุนการนำาเส์นอรายก่จักรรมี] - เพื่่อใชี้ในการโฆษัณาและป็ระชีาส์ัมีพื่ันธ์ มีี

ส์่ที่ธ่ในการใชี้ชี่อในลักษัณะ [ชี่อผู่้ส์นับส์นุนร่ว่มี] ผู่้ส์นับส์นุนร่ว่มีข่อง [ชี่อผู่้ส์นับส์นุนหลัก] ไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566/2567 นำาเส์นอโดย [ชี่อผู่้ส์นับส์นุนการนำาเส์นอรายก่จักรรมี] - เพื่่อใชี้ในการโฆษัณาและป็ระชีาส์ัมีพื่ันธ์ มีี

ส์่ที่ธ่ในการใชี้ชี่อในลักษัณะ [ชี่อผู่้จััดหาส์่นค้าและบร่การอย่างเป็็นที่างการ / ส์่อพื่ันธมี่ตร] ชี่อผู่้จััดหาส์่นค้าและบร่การอย่างเป็็นที่างการ / ส์่อพื่ันธมี่ตร ข่อง [ชี่อผู่้ส์นับส์นุนหลัก] ไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566/2567 

นำาเส์นอโดย [ชี่อผู่้ส์นับส์นุนการนำาเส์นอรายก่จักรรมี]

มีี

ส์่ที่ธ่ในการเป็็นส์่นค้าชีน่ดเดียว่ในป็ระเภที่ส์่นค้าหน่�ง ๆ ในการส์นับส์นุนก่จักรรมี ตัว่อย่างเชี่น ส์่ที่ธ่ในการที่ำาการตลาดเพื่่อป็ระชีาสั์มีพื่ันธ์ผู่้ส์นับส์นุนเองในฐานะพัื่นธมี่ตรผู่้จัับเว่ลาอย่างเป็็นที่างการ

เพื่่อนำาเส์นอและให้บร่การการจัับเว่ลาในการแข่่งข่ันไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566/ 2567

มีี มีี

สิทธิด้านทรัพัย์สินทางป็ัญญาและการป็ระชีาสัมพัันธ์แบรนด์ - รายกิจกรรม

โลโก้และภาพื่

ส์่ที่ธ่ในการใชี้โลโก้ส์ำาเร็จั (lock-up) ข่องไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566/2567 ในการที่ำาการตลาดที่ั�งภายในและภายนอก มีี มีี มีี

ส์่ที่ธ่ในการใชี้คลังภาพื่ข่อง ไตรแฟคเตอร์เอเชีีย - ภาพื่เคล่อนไหว่และภาพื่น่�ง - ในการตลาดทีุ่กรูป็แบบที่ั�งภายในและภายนอก มีี มีี มีี

การป็ระชีาสัมพัันธ์แบรนด์ - การแข่งขัน

โลโก้ที่ี�ป็ระตู/เส์้นป็ล่อยตัว่ กลางบน คอลัมีน์บนซี้ายและบนข่ว่า มีี

โลโก้ที่ี�ป็ระตู/เส์้นป็ล่อยตัว่ กลางบน คอลัมีน์บนซี้ายและบนข่ว่า มีี

โลโก้บนฉืากหลังเว่ที่ี เด่นชีัด มีี มีี

แบนเนอร์ต่ดถนน ป็่�น / ว่่�ง / ไตรกีฬา (1.20 มี.  x 1.50 มี.) บางส์่ว่นต่ดตั�งตามีพื่ื�นที่ี�เป็ลี�ยนชีน่ดกีฬา เส์้นป็ล่อยตัว่ / เส์้นชีัย ส์ำาหรับการแข่่งข่ันว่่ายนำ�าและไตรกีฬา - ทีุ่่นมีาร์กเข่ตการแข่่งขั่น 

จัุดลงและออกจัากการว่่ายนำ�า พื่ื�นที่ี�เป็ลี�ยนชีน่ดกีฬา

เด่นชีัด มีี มีี

ป็้ายโฆษัณา เด่นชีัด มีี มีี

แบนเนอร์ / ธงป็ระชีาส์ัมีพื่ันธ์แบรนด์ เด่นชีัด มีี มีี

พื่่ธีกรกล่าว่ถ่งรายชี่อผู่้ส์นับส์นุนในระหว่่างการแข่่งข่ัน มีี มีี มีี

โลโก้บนตัว่เจั้าหน้าทีี่� มีี

การป็ระชีาสัมพัันธ์แบรนด์ - การรับรอง

ทีุ่กฝั่าย เด่นชีัด มีี มีี

ที่ี�หมีู่บ้านผู่้ส์นับส์นุนข่องการแข่่งข่ันเฉืพื่าะงาน เด่นชีัด มีี มีี

การป็ระชีาสัมพัันธ์แบรนด์ - ผูู้้เข้าแข่งขัน เหรียญรางวัล และถึ้วยรางวัล

โลโก้บนเสื�อยืด์หรือเสื�อกล้ามข่องผู่้เข่้าแข่่งขั่น มีี

โลโก้บนเหร่ยญรางวัลเพั่อมอบให้ผู่้ที่่�เข่้าเส้นชิัย มีี

โลโก้บนถ้วยรางวัล มีี

โลโก้บนบัตรเข่้างาน มีี

โลโก้บนบัตรผ่่านว่ไอพั่ ส่อมวลชิน และเจ้าหน้าที่่� (ใบป์ระกาศเก่ยรติค่ณสำาหรับผู่้ที่่�เข่้าเส้นชิัย) มีี

สิทธิในการแพัร่ภาพั - รายกิจกรรม

การป็ระชีาสั์มีพัื่นธ์แบรนด์ผ่่านกล้องถ่ายที่ำา ในระหว่่างการแพื่ร่ภาพื่หรือส์ตรีมีภาพื่ มีี มีี มีี

การป็ระชีาสั์มีพัื่นธ์เป็็นส์่ว่นหน่�งข่องรายการส์ตรีมีภาพื่ มีี มีี มีี



คุุณกำำ�ลัังมีีชีีวิิตอยู่่�เพื่่อสิ่ิ�งใด? สนัับสนัุนัการตลาดโดย บริษััท พอล พูล (เซ้้าท อีส เอเชีีย) จำำากัด – ผูู้้เชีี�ยวชีาญด้านัการสนัับสนุันัการตลาดดำาเนัินัการโดย Orange Room Pte Ltd.

เดสิ่ติเนชัี�นไตรซีีรีสิ่์ที่ี�ใหญ่�ที่ี�สุิ่ดในเอเชีียู่… วิิถีีของนักำกีำฬ�

โอกาสในการสนับสนุนและร่วมเป็็นพัันธมิตรทางธุรกิจ

เดสติิเนช่ั่�นไติรซีีรีส์ เอเชีั่ย 2566/2567

รายการสิทธิป็ระโยชีน์ - ทุกกิจกรรม
ไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566/2567 - ทุกกิจกรรม

ระดับพัันธมิตร

ระดับที� 1 

ผูู้้สนับสนุนหลัก

ระดับที� 2

ผูู้้สนับสนุนร่วม

ระดับที� 3 

ผูู้้จัดหาสินค้าและบริการอย่างเป็็นทางการ /

ส่อพัันธมิตร

สิทธิด้านการใชี้พั้�นที�ส่อและการป็ระชีาสัมพัันธ์  - รายกิจกรรม

ส์่ที่ธ่ในการอ้างถ่งคว่ามีส์ัมีพื่ันธ์กับไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566/2567 เฉืพื่าะรายก่จักรรมี ในแคมีเป็ญ่ป็ระชีาส์ัมีพื่ันธ์และการโฆษัณาทีุ่กชีน่ด มีี มีี มีี

การใส์่โลโก้ลงในโฆษัณาหรือก่จักรรมีการป็ระชีาส์ัมีพื่ันธ์ผ่่านส์่อส์่�งพ่ื่มีพื่์ ว่่ที่ยุ ส์่อออนไลน์ หรือส์่อส์ังคมี เพื่่อการป็ระชีาส์ัมีพื่ันธ์ ไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566/2567 ที่ี�ผู่้จััดการแข่่งขั่นผ่ล่ตข่่�น มีี มีี

งานแถลงข่่าว่เป็ิดตัว่ผู่้ส์นับส์นุน - โดยงบป็ระมีาณข่องผู่้ส์นับส์นุน มีี มีี มีี

งานแถลงข่่าว่ - โลโก้บนฉืากหลังเว่ที่ี (เฉืพื่าะในกรณีที่ี�ดำาเน่นการได้) 50% แบ่งส์ัดส์่ว่น 40% แบ่งส์ัดส์่ว่น 10%

แคมเป็ญป็ระชีาสัมพัันธ์ - รายกิจกรรม

การป็ระชีาสั์มีพัื่นธ์ผู่้ส์นับส์นุนผ่่านแคมีเป็ญ่ป็ระชีาส์ัมีพื่ันธ์เฉืพื่าะรายก่จักรรมี - ระดับการป็ระชีาส์ัมีพื่ันธ์ข่่�นอยู่กับระดับการส์นับส์นุน มีี มีี มีี

การป็ระชีาสั์มีพัื่นธ์ผ่่านแคมีเป็ญ่โฆษัณา - โที่รที่ัศน์ ส์่�งพ่ื่มีพื่์ ว่่ที่ยุ และออนไลน์ มีี มีี มีี

การป็ระชีาสั์มีพัื่นธ์ผ่่านส์่อกลางแจั้ง ซี่�งรว่มีถ่ง ป็้ายโฆษัณาและป็้ายจัอดรถโดยส์ารส์าธารณะ มีี มีี มีี

การป็ระชีาสั์มีพัื่นธ์ผ่่านแคมีเป็ญ่ป็ระชีาส์ัมีพื่ันธ์ มีี มีี มีี

การโฆษัณาบนเอกส์ารอย่างเป็็นที่างการเพื่่อแส์ดงผ่ังก่จักรรมีการแข่่งข่ันที่ี�จััดที่ำาข่่�น มีี มีี มีี

โอกาส์ในการส์ร้างแคมีเป็ญ่ข่องผู่้ส์นับส์นุนเอง มีี มีี มีี

รายการบนส่อดิจิตอลและส่อสังคม - รายกิจกรรม

มีีส์่ว่นร่ว่มีกับไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566/2567 ในแคมีเป็ญ่ป็ระชีาส์ัมีพื่ันธ์ผ่่านส์่อด่จ่ัที่ัลและส์่อส์ังคมี เว่็บไซีต์อย่างเป็็นที่างการ + ชี่องบนส์่อส์ังคมีออนไลน์ มีี

เด่นชีัด

มีี

เด่นชัีดน้อยกว่่า

มีี

เด่นชัีดน้อยกว่่า

การป็ระชีาสั์มีพัื่นธ์แบรนด์ผ่่านอีเมีล เว็่บไซีต์ และการส์่อส์ารผ่่านเว่็บไซีต์เฉืพื่าะรายก่จักรรมีข่องไตรแฟคเตอร์ เอเชีีย 2566/2567 ทีุ่กรูป็แบบ เชี่น จัดหมีายข่่าว่อ่เล็กที่รอน่กส์์ มีี

เด่นชีัด

มีี

เด่นชัีดน้อยกว่่า

มีี

เด่นชัีดน้อยกว่่า

การตลาดเชีิงป็ระสบการณ์ - รายกิจกรรม

การจัด์บูธในหมู่บ้านข่องผู่้สนับสน่นที่่�ไตรแฟคเตอร์ เอเชิ่ย 2566/2567 9 ม. x 9 ม. 6 ม. x 6 ม. 3 ม. x 3 ม.

การจัด์แจกสินค้าเพั่อการที่ด์ลองใชิ้ มีี มีี มีี

การบรรจ่ตัวอย่างวัสด่์หรือสินค้าเพั่อส่งเสริมการข่ายในถ่งรวมข่องด่์ มีี มีี มีี

การป์ระชิาสัมพัันธ์แบรนด์์ผ่่านกิจกรรมสร้างป์ระสบการณ์โด์ยไตรแฟคเตอร์ เอเชิ่ย 2566/2567 มีี มีี มีี

สิทธิด้านการรับรองและการแจกบัตรกิจกรรม - รายกิจกรรม

บัตรว่ไอพั่ เพั่อเข่้างานไตรแฟคเตอร์ เอเชิ่ย 2566/2567 - จำานวนตามระด์ับการสนับสน่น มีี มีี มีี

บัตรลงแข่่งขั่นในงานไตรแฟคเตอร์ เอเชิ่ย 2566/2567 ฟร่เพั่อวัตถ่ป์ระสงค์ด์้านการส่งเสริมการข่าย 80 คน 20 คน 10 คน

บัตรเข่้าร่วมการแข่่งขั่น เพั่อวัตถ่ป์ระสงค์ด์้านการป์ระชิาสัมพัันธ์ - จำานวนตามระด์ับการสนับสน่น มีี มีี มีี

สิทธิด้านการผู้ลิตและแจกสินค้าส่งเสริมการขาย - รายกิจกรรม

โอกาสในการผ่ลิตสินค้าแบรนด์์ร่วม โลโก้บนสินค้าที่่�ผ่ลิตขึ่�นเป์็นพัิเศษสำาหรับไตรแฟคเตอร์ เอเชิ่ย 2566/2567 โอกาสเสริม โอกาสเสริม โอกาสเสริม
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เดสติิเนช่ั่�นไติรซีีรีส์ เอเชีั่ย 2566/2567

ผู้้�จ่ดการแข่่งข่่น ติิดติ่อ

Orange Room เป็็นผู่้นำาการตลาดด้านการกีฬาในภูมี่ภาคเอเชีียแป็ซี่ฟิก และมีีส์ำานักงานใหญ่่อยู่ที่ี�ป็ระเที่ศ

ส์่งคโป็ร์ บร่ษััที่มีีคว่ามีเชีี�ยว่ชีาญ่ในการจััดงานมีหาชีนในด้านการกีฬาและคว่ามีบันเที่่ง 

บร่ษััที่จััดงานภายใต้คำาข่ว่ัญ่ “ส์ร้างพื่ลัง ตั�งใจัที่ำางาน และป็ระส์านการมีีส์่ว่นร่ว่มี” 

(Energize, Execute, & Engage!)

คณะกรรมีการบร่หารป็ระกอบด้ว่ยกลุ่มีบุคคลที่ี�มีีภูมี่หลังที่างการกีฬาที่ี�หลากหลาย แต่มีีส์่�งที่ี�รักคล้ายกัน 

นั�นคือกีฬา

Orange Room เคยร่ว่มีงานกับแบรนด์ระดับโลกและที่้องถ่�นกว่่า 100 แห่งที่ั�ว่ภาคพื่ื�นเอเชีียและแป็ซี่ฟิก 

เพื่่อให้การเป็ิดตัว่แคมีเป็ญ่การตลาดด้านการกีฬาดำาเน่นไป็ได้อย่างมีีป็ระส์่ที่ธ่ภาพื่ จันได้รับรางว่ัล 

Singapore Excellence Award 2013 และ 2014 รางว่ัล Singapore Distinction Award 2015 รางว่ัล 

Singapore Leading Enterprise 2018 รางว่ัล Singapore Prestige Class 2018 รางว่ัล 

Singapore Quality Service Brand 2018 รางว่ัล Top Business and Service 2018 

และรางว่ัล Top Leading Entrepreneurs 2018

ตลอดระยะเว่ลา 15 ป็ีที่ี�ผ่่านมีา บร่ษััที่ได้เป็ิดตัว่แคมีเป็ญ่การตลาดมีาแล้ว่กว่่า 80 ครั�ง ที่ั�งที่ี�เป็็นข่องบร่ษััที่เอง

และส์ำาหรับองค์กรอ่น

http://orangeroom.com.sg/

Orange Room Pte Ltd. (สำานักงานใหญ่ เซ้้าท อีส เอเชีีย)

1093 ถนนโลเว่อร์เดลต้า (Lower Delta) #07-15

Singapore 169204

โที่รศัพื่ที่์: +65 6274 9868

www.trifactor.asia

คุณเอลวิน ทิง - กรรมการผูู้้จัดการกลุ่มฯ

อีเมีล: elvin.ting@orangeroom.asia

โที่รศัพื่ที่์: +65 9754 9161

คุณโจเซ้ฟ แทน - ผูู้้จัดการทั�วไป็ป็ระจำาภูมิภาคเอเชีียตะวันออกเฉัียงใต้

อีเมีล: joseph.tan@orangeroom.com.sg

โที่รศัพื่ที่์: +65 9026 4803

บริษัท พัอล พัูล (เซ้้าท อีส เอเชีีย) จำากัด

198 ถนนตะนาว่ 

แข่ว่งบว่รน่เว่ศ 

เข่ตพื่ระนคร 

กรุงเที่พื่ฯ 10200 

ป็ระเที่ศไที่ย

โที่รศัพื่ที่์/โที่รส์าร: +66 2622 0605 - 7

www.paulpoole.co.th

คุณพัอล พัูล - กรรมการผูู้้จัดการ (สำาหรับการติดต่อเป็็นภาษาอังกฤษ)

อีเมีล: paul@paulpoole.co.th

โที่รศัพื่ที่์: +66 8 6563 3196

คุณอุดมพัร พัันธุ์จินดาวรรณ – ผูู้้ชี่วยส่วนตัว (สำาหรับการติดต่อเป็็นภาษาไทยและภาษาอังกฤษ)

อีเมีล: udomporn@paulpoole.co.th

โที่รศัพื่ที่์: +66 8 6382 9949


